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Tyrimo tikslas — iSnagrinéti darbingo amziaus jaunujy
Lietuvos maisto produkty vartotojy pirkimo elgseng ir
pozilrj | inovatyvius maisto produktus (IMP) bei jvertinti
Jy paciy inovatyvuma.

Tyrimo metodal — mokslinés literatlros ir kity tarptautiniy
IStekliy analizé, anketinés apklausos, statistinés duomeny
analizés, lyginimo ir apibendrinimo metodai.
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Tyrimo teorinis pagrindimas

v Pladigja prasme vartotojy elgsena — mokslas apie tai,
kada, kodél, kaip ir kur vartotojai perka arba neperka
(R. L. Sandhusen, 2000).

Kadangi maisto pramonés verslams auga poreikis
geriau pazinti esamy ir potencialiy vartotojy norus,
poreikius ir nuspéeti jy elgseng sitlomy produkty
atzvilgiy, svarbu vykdyti kaip perkanciy, taip ir
neperkanciy maisto produkty vartotojy tyrimus.
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v ISmatavimo tikslais vartotojy inovatyvumas susaistomas
su pasiryzimu priimti arba atmesti produkto inovacija.

& Vartotojy pasiryzimag priimti arba atmesti IMP labiausiai
jtakuoja jy asmeniniai bruozai, sociodemografinés ir
socioekonominés charakteristikos, kultdriniai jprociai.

= IMP atmetimo specifine priezastimi gali btti maisto
produkty neofobija, arba fenomenas pasizymintis stipriu
vengimu ragauti naujoviskus, nejprastus maisto
produktus.
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v Siekiant iSmatuoti tam tikrus vartotojy inovatyvumo
aspektus, mokslininky sukurtos jvairios matavimo
skalés, is jy tokios veiksmingai naudojamos su maisto
vartojimo sritimi susijusiuose tyrimuose:

» Konkrecios srities inovatyvumo skalé (angl. — Domain

Specific Innovativeness Scale, toliau — KSIS)
(R. E. Goldsmith ir C. F. Hofacker, 1991);

» Maisto neofobijos skale (angl. — Food Neophobia
Scale, toliau — MNS) (P. Pliner ir K. Hobden, 1992).
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Tyrimo metodinis pagrindimas

v Tyrimo tiksliné grupé — darbingo amziaus Lietuvos
jaunimas, t. y. 16-29 mety Lietuvos jaunimo populiacija.

v' Respondenty atrankai buvo pasirinktas netikimybinis
atsitiktinis atrankos metodas.

v Tyrimo duomeny rinkimui buvo pasirinktas anketinés
apklausos metodas.

v' Surinkti duomenis buvo analizuojami ir vizualizuojami
naudojant MS Excel bel IBM SPSS Statistics.
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Tyrimo rezultatai

v Apklausoje dalyvavo Vilniaus kolegijos/ University of
Applied Sciences VVF nuolatiniu ir istestiniu badu
studijuojantys Vadybos, Verslo bei Rinkodaros krypciy
studijy programy 18-29 m. studentai.

v Apklausa buvo vykdoma 2020 m. vasario ménes;.

v Bendras apklausos metu surinkty bei tinkamomis
naudotis pripazinty ankety kiekis — 122 vnt.

v Tyrimo imties pasikliautinasis intervalas — 95%,
reprezentatyvumo paklaida — 8,87%.
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Respondenty elgesys IMP pirkimo atzvilgiu pagal lytj
ir gaunamas pajamas per menesj, %

(Saltinis: sudaryta autorés)
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Pagrindines priezastys nepirkti ir nevartoti IMP,
pazymetos neperkanciy respondenty, %
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Pagrindines priezastys, kurios motyvuoty
neperkancius respondentus pirkti ir vartoti IMP, %
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Pagrindines IMP pirkimo vietos, kurias pazymejo
perkantys respondentai, %
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IMP pirkimo periodiSkumas, pazymetas perkanciy

respondenty, %
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IMP pirkimui perkanciy respondenty per ménesj
iSleidziamos sumos, %
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Respondenty individualiy KSIS baly paskirstymas
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Respondenty individualiy MNS baly paskirstymas
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v Tik 5,7% Sio tyrimo respondenty gali bati vadinami IMP
vartojimo inovatoriais.

v 7,4% Siame tyrime dalyvavusiy respondenty gali bati
vadinami IMP neofobais.

v Net ir atsizvelgiant | 8,87% imties reprezentatyvumo
paklaidg, galima tvirtinti, kad visumoje jauni darbingo
amziaus Lietuvos maisto produkty vartotojai néra

priesiskai nusiteike IMP atzvilgiu ir néra neofobiski IMP.
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v’ Tyrimo trGkumai:

- apklausoje dalyvavo tik profesinio bakalauro laipsnio
siekiantys studentai, kuriy lyCiy strukttra neatitiko darbingo
amziaus Lietuvos jaunimo populiacijos strukttros;

< surinkty bei tinkamomis naudotis pripazinty ankety kiekis
sudaré 122 vnt., kas salygojo gan aukstg 8,87% imties
reprezentatyvumo paklaida;

<~ Kai kurie respondentai galéjo pateiké netikslig informacija.

v" Taigi, tikslinga atlikti tolesn;j iSpléstinj Sios problemos
tyrimg, taikant tikimybinj respondenty atrankos metods.
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